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1. Objetivos

2. Plataformas/productos

3. Oportunidad

4. Propuesta de inversión

Propuesta para el cliente · Índice



Audiencia del cliente y objetivos

Moderador
Notas de la presentación
Aquí hay un ejemplo del tamaño de fuentes y colores de las páginas
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¿Cómo encuentro 
más clientes?

¿Cómo puedo 
destacar en un 

mercado saturado?

¿Cómo puedo aumentar 
las ventas y hacer crecer 

mi empresa?

CompraNotoriedad Consideración
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No nos conectamos a Internet. Vivimos en Internet.
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Vivimos una nueva realidad

Moderador
Notas de la presentación
Hoyvivimosunanuevarealidad:miramosTV yhacemosotrascosas.Miroelcelular, tablet,celular.
77%usaotrosdispositivosmientrasmiranTV.
Lagentecomentalo loqueen twitter,comparteenredessocialesloquelegusta.
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20%
de aumento de la cuota 
móvil de sesiones online

18%
menos de tiempo 

dedicado a cada visita

29%
de aumento del 
porcentaje de 

conversiones móviles

Datos agregados de Google Analytics, 2014-2015 del 1 al 14 de abril, EUA

Moderador
Notas de la presentación
... in short intentful spurts
First and foremost, we have to understand what’s driving this change, and without question the answer is the rise of the smartphone. Mobile search queries now outnumber desktop queries in 10 major markets including the US.  
But it’s not just the fact that there is more mobile usage--mobile devices are actually changing the way people engage with brands -- online and offline. 
And this change in behavior has fractured the consumer journey into hundreds of tiny decision making moments.
Consider these three figures:
New] Stat -We've seen a 20% increase in mobile's share of online sessions across the web in the past year
New] Stat -At the same time, we’ve seen an 18% decrease in time spent per visit across the web in the past year
In other words, as mobile accounts for more sessions, they’re getting shorter overall. 
New] Stat -But there’s a lot happening in these session:  In the past year, mobile conversion rates have increased by 29%
Here’s what these numbers tell me: we no longer research purchases in long dedicated sessions on a laptop or desktop.  Instead, we reach for our devices in the moment, we access information faster than ever before, and as a result we make more informed decisions, faster as well.
These, by the numbers, are micro-moments. 
micro-moments. 
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Notoriedad Consideración Compra

Display Display Display

YouTube YouTube YT

Búsqueda Búsqueda

Correo electrónicoCorreo electrónico

Búsqueda

"¿Cómo encuentro 
a más clientes?"

"¿Cómo puedo destacar 
en un mercado saturado?"

"¿Cómo puedo aumentar las ventas 
y hacer crecer mi empresa?"

Plataformas en las que invertir según el objetivo

Propuesta para el cliente · Audiencia del cliente y objetivos



¿Dónde se muestran los anuncios?
Plataformas/productos

Moderador
Notas de la presentación
Aquí hay un ejemplo del tamaño de fuentes y colores de las páginas



Información confidencial propiedad de Google

Pestañas de 
productos: 
Shopping

Anuncios 
patrocinados

Red de Búsqueda
Aquí es donde se mostrará tu anuncio

Propuesta para el cliente · ¿Dónde se muestran los anuncios?

Los tres 
anuncios 

patrocinados 
principales

Resultado 
orgánico
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Red de Display
El anuncio se mostrará en los sitios web de nuestros partners y en YouTube 

Propuesta para el cliente · ¿Dónde se muestran los anuncios?
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Móviles
¿Dónde aparecen los anuncios?

Propuesta para el cliente · ¿Dónde se muestran los anuncios?
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CONSIDERACIÓN COMPRA/VENTAS

Canal de la marca en YT + contenido

Livestream

TrueView

Rich Media en Red de 
Búsqueda/Display
+ extensiones 

Alcance de las páginas de 
G+ y de las redes sociales

Campañas avanzadas 
+ Retargeting
Segmentación por audiencia

Google Shopping

Clic de llamada
Extensiones de ubicación
Pujas de proximidad

Comunidad de G+
Extensiones sociales

Hangouts

Palabras clave de marca y de 
categoría Anuncios dinámicos 
de búsqueda Extensiones 
de búsqueda
Extensiones para móviles

Siempre optimizadas con remarketing 
deAnalytics 
(Búsqueda, Display, vídeo, dinámico)

Segmentación contextual

Información del producto en YT

Google Shopping

Poseer todas las palabras clave 
de la marca

NOTORIEDAD

Productos en los que invertir según el objetivo: visión general

Propuesta para el cliente · ¿Dónde se muestran los anuncios?

TrueView



Invertir en Google AdWords

Moderador
Notas de la presentación
Aquí hay un ejemplo del tamaño de fuentes y colores de las páginas
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Impresiones

Clics

Campaña de la Red de Display  

Propuesta para el cliente · Invertir en Google AdWords

Clics/
día

Clics/
mes

Presupuest
o diario

COP

Presupuesto
mensual

COP

CPC 
medio
COP

Mínimo 550 16500 27.500 825.000 50

Recomendado 1500 45000 75.000 2`250.000 50

Óptimo 3000 90000 150.000 4`500.000 50

Inversion para la Categoria BOLETOS



¡Muchas Gracias!
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